Un programa de dinamitzacio
agroalimentaria al Pallars Jussa
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Treballa en 3 eixos:

 La millora de la competitivitat de les empreses que
I'integren: tallers, seminaris, intercanvis,
acompanyament individualitzat, participacio en fires
especialitzades.

 Promoci6 i difusio del patrimoni agroalimentari tant dins

com fora de la comarca: accions a les escoles, a les
fires comarcals, esdeveniments gastronomics...

* Creacio de sinergies entre el sector agroalimentari i la
restauracio



e Accions de millora de la competitivitat


















Accions de promocio i difusio
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10 raons per consumir productes
Al teu gust, aliments del Pallars

1.-Perque son productes de qualitat.

2.-Perque fomentem I'economia local : creen ocupacio i mantenen el petit
comerc.

3.-Perqué assegurem el manteniment de I'activitat agricola i ramadera de casa
nostra.

4.- Perque invertim en el futur del nostre territori: donem oportunitats als
emprenedors i confiem en la seva feina.

5.- Pergqué ajudem a perpetuar la cultura alimentaria de la nostra comarca.
6.- Perque diferencien i donen autenticitat a la gastronomia local.
7.-Perque contribuim a la conservacio de les races autoctones i les varietats
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8.-Pergue evitem despeses economiques i ambientals en el transport.
9.-Perque son saludables i formen part de la dieta mediterrania.

10.- Perque garantim la conservacié d’'un paisatge viu amb les persones com a
protagonistes.

| en definitiva, perque son bonissims!



e Creacio de sinergies entre el sector
agroalimentari i la restauracio


















Acompanyament tecnic als
restaurants de la comarca

e 16 restaurants participants

e 1 informe individual I 1 informe global amb
propostes formatives

e 1 pla de formacio a 3 anys


















El treball amb Alicia

* Objectiu: consensuar una estrategia de
comunicacié compartida vinculada a la
promocio eno-gastronomica de la
comarca.

e Promocio | valoritzacio de la comarca a
través de la seva gastronomia.
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— » Debat conjunt i recollida de propostes




Perque Pallars Terra de corder




La pertinenca: el corder €s omnipresent al
Pallars, forma part del seu paisatge. La
comarca és una de les que posseeix mes
caps d'ovella productiva.































Pare del Pinell













Tota comesa col-lectiva demana confianca. Des dels jocs infantils fins a les
complexes institucions socials, els humans no podem treballar si no és que
aparguem el recel mutu. Una persona aguanta la corda. L’altra salta. Una fixa
I'escala, l'altra puja. Per qué? En part, perque esperem reciprocitat, pero també

perqué existeix una propensio natural a treballar cooperativament a fi de
treure’n un guany col-lectiu.



Que hem anat aprenent | quins
son els valors o actituds que
considerem clau?

CREURE : l ; ESCOLTAR

MANTENIR

LA IL-LUSIO COOPERAR
AVALUAR | IMPLICAR

REFLEXIONAR

% COMUNICA
| DIFONDRE
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www.alteugust.wordpress.com

Ccomunicar |
difondre



Avaluar |
reflexionar







